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Checkliste zur Wettbewerbsanlayse

Eigenes Produkt Wettbewerber A Wettbewerber B

Name des Produktes

Umsatz

Marktanteil

Produktspektrum

Image beim Kunden

Akzeptanz im Absatzkanal

Generelle Preisstrategie

Kommunikationsstrategie

Vertriebsmannschaft

Starken des Vertriebes
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