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BERÜCKSICHTIGUNGEN
ZIELSETZUNGEN & 

ERGEBNISKENNZAHLEN
GESAMTÜBERSICHT

Warum sind wir hier?
Warum gibt es unser Unternehmen / unsere Marke?

Was ist unser „Warum“?

Worin besteht unser Kernziel?

Was sind unsere Ziele?
Wo wollen wir am Ende stehen?

Was ist unser endgültiges Ziel?

Was wollen wir erreichen (jeder einzelne, als Team, als 

Unternehmen)?

Wie sieht Erfolg aus?
Woran können wir den Erfolg festmachen?

Was ist unsere Definition von Erfolg?
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Zielsetzungen
Welche ehrgeizigen Ziele verfolgen wir?

Was wollen wir erreichen?

Ergebniskennzahlen
Wie überwachen und messen wir das Erreichen 

unserer Zielsetzungen?

Worin liegen unsere spezifischen 

Messergebnisse, die quantifizieren, dass unsere 

Ziele tatsächlich erfüllt wurden?

Befähigungen
Was beschleunigt unseren Erfolg?

Welche Faktoren werden uns dabei helfen, die 

benötigten Ergebniskennzahlen zu liefern?

Blockierer
Was steht uns im Weg?

Welche Hürden und Hindernisse müssen wir 

überwinden?


