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So nutzt du Influencermarketing optimal fiir dich

INFLUENCE ME!

Influencer - also Personen mit betrichtlicher Reichweite auf Plattformen wie Insta-
gram, TikTok oder YouTube — haben die Macht, Produkte und Dienstleistungen auf
eine Weise zu prasentieren, die sowohl authentisch als auch ansprechend erscheint.
Doch wie echt ist diese Authentizitat? Und wo ist sie nur eine perfekt inszenierte
Show? Aber vor allem: Wie kannst du Influencer fiir dein Institut nutzen?
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Ihr Einfluss er-
streckt sich von
Produktbewer-

deine Strategie bei Bedarf an-
zupassen. Zudem solltest du zu
Beginn deine Zielgruppe analy-
sieren. Welche Altersgruppe moch- tungen bis hin
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nen zu Make-up, Hautpflege oder zu
dsthetischen Behandlungen mit Influ-
encern startest, nutzt du effektiv deren
Reichweite und Authentizitit. Da-
durch kannst du die Sichtbarkeit dei-
nes Kosmetikinstituts steigern, das
Vertrauen in dein Institut stirken und
das Interesse deiner Zielgruppe inten-
sivieren.

Authentizitat vs. lllusion
Influencer sind oft weit mehr als nur
Personen, die ihren Alltag teilen — viele
haben ihr Hobby zum Beruf gemacht.
Dabei miissen sie stindig ein empfind-
liches Gleichgewicht zwischen Authen-
tizitdt und kommerziellen Interessen
wahren. Das Konzept des Influencer-
marketings etabliert sich immer weiter
tber alle Branchen hinweg, weshalb
héhere Anforderungen sowohl an In-
fluencer als auch an Unternehmen ge-
stellt werden. Transparenz, Ehrlichkeit
und Authentizitit sind entscheidend,
damit Influencer das Vertrauen ihrer
Follower gewinnen und erhalten.
Durch das Teilen realistischer Erfah-
rungen mit Produkten und Dienstleis-
tungen entstehen tiefere und ehrlichere
Verbindungen.

Auf der anderen Seite steht die Illusion
— oft gepragt durch hochglanzpolierte

Fotos und sorgfiltig kuratierte Inhalte, .

die ein nahezu perfektes Leben darstel-
len. Diese Inszenierungen konnen zwar
kurzfristig Aufmerksamkeit erregen
und beeindrucken, bergen jedoch das
Risiko, dass Follower sich auf Dauer
nicht mehr damit identifizieren kon-
nen. Zudem konnen eine iibermifige
Werbung oder das Eingehen von Part-
nerschaften, die nicht zu den authenti-
schen Uberzeugungen des Influencers
passen, die Glaubwiirdigkeit schnell
untergraben.

Tipps zur Auswahl von
Influencern

Bei der Auswabhl eines Influencers soll-
test du tiber blofle Zahlen hinausbli-
cken. Es ist wichtig, jemanden zu fin-

den, der deine Produkte nicht nur
nutzt, sondern wirklich schitzt und
authentisch vertritt. So sicherst du
eine Partnerschaft, die iiber Zahlen hi-
nausgeht und echte Uberzeugungskraft
hat.

Mein Tipp: Lass dich nicht nur von der
Anzahl der Follower beeindrucken.
Achte stattdessen darauf, wie aktiv
und engagiert die Anhingerschaft des
Influencers ist und wie hochwertig die
Interaktionen sind. Echte Gespriche
und aufrichtiges Interesse sind oft
wertvoller als blofle Zahlen.

1 e Zielgruppe

Es ist nicht nur wichtig, dass du deine
eigene Zielgruppe gut kennst, sondern
auch die Zielgruppe des Influencers,
mit dem du zusammenarbeiten méch-
test. Beide Zielgruppen sollten gut zu-
sammenpassen, um die Werbebot-
schaft effektiv zu vermitteln und den
grofftmoglichen Erfolg der Kampagne
zu sichern. Frag dich: Wen spricht der
Influencer an? Entspricht diese Ziel-
gruppe deiner eigenen?

2 o Thematische Anpassung
Der Content, den der Influencer auf
seinen Social-Media-Plattformen pra-
sentiert, sollte thematisch zu deinem
Produkt passen. Wenn der Influencer
beispielsweise keinen Bezug zu Nach-
haltigkeit hat und auch 6ffentlich nicht
dafiir eintritt, wire es wenig zielfiih-
rend, durch ihn Naturkosmetik zu be-
werben. '

3 Langfristige

e Partnerschaften
Kurzzeitige Kooperationen mit ver-
schiedenen Influencern kénnen schnell
den Eindruck erwecken, dass haupt-
sdchlich kommerzielle Interessen im
Vordergrund stehen. Nimm dir die

Zeit, einen Influencer zu finden, der
wirklich zu deiner Marke und deinen

Ll * e
Lippis Tipp
Wenn du die Vorteile von Influen-
cer-Marketing fur dein Kosmetikin-
stitut nutzen moéchtest, solltest du
mit Influencern zusammenarbeiten,
die nicht nur eine gute Balance
zwischen Authentizitat und profes-
sioneller Prasentation halten, son-
dern auch zu den Werten und dem
Auftreten deines Instituts passen.
Solche Partnerschaften sind lang-
fristig erfolgreicher, da sie auf ech-
tem Vertrauen und Glaubwurdigkeit
basieren.

Werten passt, und strebe eine dauer-
hafte Zusammenarbeit an.

4 e Weniger ist mehr

Ein Influencer mit zahlreichen Werbe-
partnerschaften erweckt schnell den
Eindruck, besonders gefragt zu sein.
Doch Vorsicht: Influencer, die regelmai-
Big unterschiedlichste Produkte bewer-
ben, riskieren ihre Glaubwiirdigkeit.

Mein Fazit

Wenn du Influencer-Marketing fiir
dein Kosmetikinstitut nutzen méoch-
test, gib den Influencern die Freiheit,
Inhalte auf ihre eigene Weise zu pri-
sentieren. Setze nicht auf gespielte Au-
thentizitdt oder geskriptete Spontanei-
tit. Nimm dir stattdessen die Zeit,
einen Influencer zu finden, der wirk-
lich hinter deinen Produkten oder
Dienstleistungen steht und die Werte
deines Kosmetikinstituts teilt. Eine
sorgfiltige Auswahl fiihrt zu glaub-
wiirdigeren und nachhaltigeren Part-

nerschaften, die sowohl dich als auch

den Influencer langfristig bereichern.
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